Cédigo de Etica CIRT

CODIGO DE ETICA PARA LA PROTECCION DE LOS DERECHOS DE LAS
AUDIENCIAS

Cddigo modelo de adhesion para las concesionarias afiliadas a la Camara Nacional de la Industria de
Radio y Television

PREAMBULO

El Consejo Directivo de la Cdmara Nacional de la Industria de Radio y Televisién, en
sesi6n, aprobé el presente Codigo de Etica como cédigo modelo al que las concesionarias
afiliadas podrin adherirse en términos del articulo 253 de la Ley en Matetia de
Telecomunicaciones y Radiodifusién. Cada concesionaria que suscriba la Hoja de
Adhesion adopta este Cédigo como propio para los canales de programacién que en ella
se serialan, y lo inscribe en el Registro Publico de Concesiones conforme a los articulos 20
y 21 de los Lineamientos Generales para la Proteccién de los Derechos de las Audiencias.

CAPITULO I
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Objeto. El presente Cédigo de Etica establece los criterios editoriales, los
valores y los mecanismos con los que la Concesionaria protege los derechos de las
Audiencias, con fundamento en los articulos Go. vy 7o. de la Constitucién Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, 250 y 253 de la Ley en Materia de Telecomunicaciones y
Radiodifusién y 17 a 24 de los Lineamientos Generales para la Proteccién de los Derechos
de las Audiencias.

Articulo 2. Definiciones. Los términos con mayuscula inicial tendran el significado que
les atribuyen el articulo 3 de la Ley y el articulo 3 de los Lineamientos. Adicionalmente,
para efectos de este Codigo se entenders por:

I. CIRT: la Camara Nacional de la Industria de Radio y Television;
II. Cadigo: el presente Cédigo de Etica;

I Concesionaria: la Concesionaria de Televisién Abierta y Radio que suscribe la Hoja
de Adhesién;

IV. Hoja de Adhesion: el documento anexo a este Codigo, mediante el cual la
Concesionatia lo adopta como propio y precisa la informacién a que se refieren las
fracciones III y V del articulo 18 de los Lineamientos;

V. Ley: la Ley en Materia de Telecomunicaciones y Radiodifusién, y
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VI. Lineamientos: los Lineamientos Generales para la Proteccidon de los Derechos de
las Audiencias, publicados en el Diario Oficial de la Federacién el 28 de agosto de
2026.

Articulo 3. Adhesién y 4mbito de aplicacion. La Concesionaria se adhiere al presente
Codigo mediante la suscripcién de la Hoja de Adhesion, en la que sefialard cada canal de
programacion, incluidos los de multiprogramacion, al que resulta aplicable. Los canales de
programacién que tengan la misma Identidad Programitica en el territorio nacional se rigen
pot un mismo Cédigo, en términos del articulo 19 de los Lineamientos.

El Cédigo es aplicable y exigible a partir de la notificacién de la constancia de insctipcién
en el Registro Publico de Concesiones. La Concesionaria lo publicard en  su portal de
internet, en sus medios digitales y en un lugar visible de sus instalaciones, en el plazo
previsto en el articulo 22 de los Lineamientos.

Toda modificacién al Codigo o a la Hoja de Adhesion se sujetara al procedimiento de
inscripcién, en términos del articulo 23 de los Lineamientos.

Articulo 4. Interpretacion. Este Cédigo se interpretara de conformidad con los articulos
60. y 70. de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos y con los tratados
internacionales en materia de libertad de expresién. De conformidad con el articulo 2 de
los Lineamientos, ninguna de sus disposiciones podra interpretarse para restringir o limitar
el derecho a la informacién, la libertad de expresion, la libertad programatica o la libertad
editorial de la Concesionatria, ni para ejercer censura previa sobre sus Contenidos.

Lo no previsto en este Codigo se regira por la Ley y los Lineamientos.

CAPITULO 11
IDENTIDAD EDITORIAL Y VALORES DE LA PROGRAMACION

Articulo 5. Misi6n, visiéon e Identidad Programadtica. La mision y la visién que definen
la identidad editorial de la Concesionaria, asi como la Identidad Programatica de cada uno
de sus canales de programacién, son las que constan en la Hoja de Adhesién.

Articulo 6. Valores y principios de la programacién. En ejercicio de su libertad

programatica y editorial, la Concesionaria guia su programacion por los siguientes valores

y principios:

L. Libertad de expresion y derecho de las Audiencias a buscar y recibir informacién e
ideas de toda indole;

II.  Veracidad de la informacién noticiosa, entendida como deber de diligencia en los
términos del Capitulo IIT de este Cédigo;
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III.  Pluralidad y diversidad de la oferta programatica, que se procura en el conjunto de
la programacién de cada canal y no implica la obligacién de ptesentar posiciones
contrastantes en cada Contenido;

IV.  Respeto a la dignidad humana y a los derechos humanos, Igualdad de Género y no
Discriminacion;
V. Interés superior de la nifiez, y

VL. Accesibilidad para las Audiencias con Discapacidad.

La Concesionaria podré sefialar en la Hoja de Adhesién valores adicionales propios de su

linea editorial.

CAPITULO 111

CRITERIOS EDITORIALES PARA EL TRATAMIENTO Y LA DIFUSION
DE INFORMACION NOTICIOSA

Articulo 7. Deber de diligencia. En términos del articulo 12 de los Lineamientos, la
Concesionaria adopta las medidas necesarias para preservar la pluralidad y la veracidad de
la informacién noticiosa que difunde.

El deber de diligencia se cumple cuando, al momento de hacer publica la informacién, la
Concesionatia contaba con elementos minimos para concluir que era veraz, conforme a las
pricticas generalmente aceptadas del periodismo y con los elementos razonablemente
disponibles, sin petjuicio de la oportunidad de la informacién.

La informacién de interés publico que se encuentre en desarrollo o que no esté confirmada
podra difundirse, advirtiendo a las Audiencias de ese caracter.

Articulo 8. Material generado mediante inteligencia artificial. La Concesionaria
identificard como tal el material de produccién propia generado o alterado mediante
inteligencia artificial cuando pueda confundirse con matetial auténtico.

Articulo 9. Fuentes. En el tratamiento de las fuentes de informacién se observari 1o

siguiente:

I, La informacién se atribuiré a sus fuentes cuando éstas sean publicas 0 no hayan
solicitado la reserva de su identidad;

II.  La Concesionatia y las personas que ejercen el periodismo en ella tienen derecho a
reservar la identidad de sus fuentes. Ninguna disposicién de este Cédigo ni
requerimiento formulado en el procedimiento de Queja obliga a revelarla, y
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ITII. Cuando la Concesionaria difunda declaraciones de terceros, en particular de
autoridades y personas servidoras publicas, o transmita eventos en los que éstos
intervengan, cumplird el deber de diligencia respecto del contenido de dichas
declaraciones al reproducitlas con fidelidad y atribuirlas expresamente a quien las
emite, sin perjuicio de que las contextualice. La misma regla se aplica a las
expresiones de personas invitadas, entrevistadas o del publico en Contenidos en
vivo.

Articulo 10. Correccién. La Concesionaria cotregird con oportunidad y, en la medida de
lo posible, por el mismo medio, los errores de hecho sustanciales de los que tenga
conocimiento en la informacién noticiosa que haya difundido.

Articulo 11. Distincién entre informacién noticiosa y opinién. En términos del
articulo 250, fraccién V, de la Ley y del articulo 11 de los Lineamientos, la Concesionaria
implementara en los Contenidos, al menos, los siguientes mecanismos para diferenciar la
opini6n de la persona informadora, comentarista o conductora respecto de la informacién
noticiosa:

L. Para el servicio de Televisién Abierta:

A. En Contenidos noticiosos 0 que cuenten con secciones informativas o noticiosas
especificas: plecas, cortinillas, mensajes en la pantalla o cualquier otro elemento que
permita identificar plenamente que la persona informadora, comentarista o conductora
expresa de forma indistinta sus opiniones y mensajes noticiosos.

Dichos elementos se deberin incorporar al menos al inicio y al final del programa;

B. En Contenidos que no cuenten con secciones o espacios informativos especificos:
plecas, cortinillas, mensajes en la pantalla o cualquier otro elemento que permita identificar
plenamente que la persona informadora, comentarista o conductora expresa de forma
indistinta sus opiniones y mensajes noticiosos. Dichos elementos se deberdn incorporar al
menos al inicio y al final del programa, y

C. En Contenidos de opinién: plecas, cortinillas, mensajes en la pantalla o cualquier otro
elemento que permita identificar plenamente que la persona informadora, comentatista o
conductora expresa principalmente sus opiniones. Dichos elementos se deberin
incorporar al menos al inicio y al final del programa.

II. Para el servicio de Radio: se deberdn incorporar elementos sonoros que permitan
identificar plenamente que en el Contenido la persona informadora, comentarista o
conductora expresa de forma indistinta sus opiniones y mensajes noticiosos, o inicamente
opiniones. Dichos elementos se deberan incorporar al inicio y al final del Contenido.
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Articulo 12. Publicidad y Contenido. La Concesionaria no presentara Publicidad o
propaganda como informacién periodistica o noticiosa, en términos del articulo Go.,
apartado B, fraccion IV, de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos y del
articulo 9 de los Lineamientos.

La Concesionaria identificara los Patrocinios, Mensajes Comerciales, Contenidos de Marca
y Emplazamientos de Producto para diferenciarlos de los Contenidos, en los términos del
articulo 10 de los Lineamientos, conforme a lo siguiente:

L. En televisién, mostrard en pantalla, al final de cada Contenido que cuente con
Espacios Comercializados o Patrocinios, la leyenda “Este programa conté con
Espacios Comercializados y/o Patrocinados” y los logotipos o nombres comerciales
de las marcas correspondientes. Podra, ademis, identificar los Espacios
Comercializados con el simbolo “P” conforme al Anexo 1 de los Lineamientos, al
inicio o al final del espacio comercializado, por al menos 5 (cinco) segundos
continuos;

I En radio, expresari verbalmente, al final de cada Contenido que cuente con
Espacios Comercializados o Patrocinios, la leyenda “Este programa contd con
Espacios Comercializados y/o Patrocinados”, y

II  En ambos servicios, anunciari el inicio y el fin de los cortes cometciales cuando de
la continuidad de la transmisién no resulte claro.

La Publicidad se ajustara, ademds, a lo dispuesto en los articulos 238 a 240 de la Ley.

Articulo 13. Derecho de réplica. El derecho de réplica se ejerce en los términos de la Ley
Reglamentaria del Articulo Go., parrafo primero, de la Constitucién Politica de los Estados
Unidos Mexicanos, en materia del Derecho de Réplica. La Concesionatia informari a las
Audiencias sobre este derecho en su portal de internet, en términos del articulo 13 de los
Lineamientos.

CAPITULO IV

CRITERIOS EDITORIALES PARA LA PROTECCION DE GRUPOS EN
SITUACION DE VULNERABILIDAD, LA NO DISCRIMINACION, LA NO
EMISION DE DISCURSOS DE ODIO Y VIOLENCIA Y EL RESPETO A LA

DIGNIDAD HUMANA

Articulo 14. Dignidad y no disctiminacién. La Concesionaria observari los critetios
siguientes:
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III.

IV.
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Los Contenidos y la Publicidad no haran distinciones, exclusiones o restricciones
motivadas pot origen étnico o nacional, género, edad, discapacidad, condicién
social, condiciones de salud, religién, opiniones, preferencias sexuales, estado civil
o cualquier otra que atente contra la dignidad humana y tenga por objeto anular o
menoscabar los derechos y libertades de las personas;

No se difunditdin Contenidos que constituyan apologia del odio que incite a la
violencia, la hostilidad o la Disctiminacién contra personas o grupos por cualquiera
de los motivos sefialados en la fraccién antetior;

Las referencias a las condiciones sefialadas en la fraccién I se haran cuando sean
petrtinentes para la informacién o el Contenido, evitando esteteotipos que
menoscaben la dignidad de las personas, y

Se procurarin representaciones respetuosas e inclusivas de las personas con
Discapacidad, de los pueblos y comunidades indigenas y afromexicanas y de las
mujeres, evitando aquellas que justifiquen o normalicen la violencia de género.

Articulo 15. Honor y vida privada. La Concesionaria respeta el honor, la vida privada y

la propia imagen de las personas. La difusién de informacién que incida en estos derechos

se justifica cuando la informacién es de interés publico, atendiendo a la proyeccién publica
de la persona y a la relacién de la informacién con dicha proyeccion.

Articulo 16. Nifias, nifios y adolescentes. En atencién al interés superior de la nifiez y

conforme a la Ley General de los Derechos de Nifias, Nifios y Adolescentes, la

Concesionaria:

L

IL.

No presentard como especticulo los conflictos personales o familiares de nifias,
nifios o adolescentes;

Contari con el consentimiento de quienes ejerzan la patria potestad o tutela para la
participacién de nifias, nifios o adolescentes en sus Contenidos, salvo en los
supuestos previstos en los dos tltimos parrafos del articulo 78 de la Ley General de
los Derechos de Nifias, Nifios y Adolescentes; tomard en cuenta su opinion
conforme a su edad y madurez, y asegurard que dicha participacién se realice en
condiciones seguras y adecuadas, y

II1.Advertird a las Audiencias sobtre los Contenidos que puedan petjudicar el libre

desarrollo de la personalidad de nifias, nifios y adolescentes, conforme a la
clasificacién y en los términos de los articulos 219 a 221 de la Ley. La Publicidad
destinada al publico infantil se ajustara al articulo 240 de la Ley.
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Articulo 17. Cobertura informativa de la violencia. La Concesionaria:

L.

IT.

I11.

IV.

No difundird de manera integra mensajes, amenazas, imigenes o videos producidos
pot grupos delictivos con fines propagandisticos. Cuando su existencia sea de
interés publico, informari sobre ella con el contexto necesatio y sin amplificar su
proposito;

No presentard a quienes cometen o se presume que cometen delitos como héroes
o figuras admirables, ni adoptara su lenguaje o sus denominaciones de manera que
normalice su actuacidn;

Respetara la presuncién de inocencia y atribuira los hechos y las responsabilidades
con precisidn, sin generalizar ni estigmatizar a personas, comunidades o regiones;

Protegeré la identidad de las victimas y de sus familiares, en particular de nifias, nifios
y adolescentes y de victimas de delitos sexuales, y se abstendri de difundir
informacién que ponga en riesgo su vida o integridad, y

Solo difundird imagenes explicitas de violencia o de personas fallecidas o lesionadas
cuando sean necesarias para la comprensién de hechos de interés publico, con
advertencia previa y sin exhibicién gratuita o reiterada.

CAPITULOV

DE LOS DERECHOS DE LAS AUDIENCIAS

Articulo 18. Derechos de las Audiencias. Sin perjuicio de los derechos previstos en la
Ley y en otras leyes, y en términos de los articulos 250 de la Ley y 8 de los Lineamientos,

las Audiencias tienen los siguientes derechos:

L.

I

I11.

IV.

Recibir informacién veraz, plural y oportuna, especialmente en programacién
noticiosa; asi como, a buscar, recibir y difundir informacién e ideas de toda indole
por cualquier medio de expresion;

Que la Publicidad o propaganda no se presente como informacién periodistica o
noticiosa;

Que las Concesionarias de Televisién Abierta y Radio, y las Concesionarias de
Television y/o Audio de Paga, aporten elementos para distinguir entre la Publicidad
y el Contenido;

Que las Concesionarias de Televisién Abierta y Radio, y las Concesionarias de
Televisién y/o Audio de Paga, faciliten elementos para diferenciar entre la
informacién noticiosa que difundan en sus Contenidos y la opinién de las personas
que participan en éstos, especialmente en los programas de caracter noticioso;
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VIL

VIIL

IX.

XI.
XII.

XIII.

XIV.
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Recibir Contenidos que reflejen el pluralismo ideolégico, politico, social, cultural y
lingiifstico de la Nacién;

Recibit programacién variada que responda a la expresién de la diversidad y
pluralidad de ideas y opiniones que fortalezcan la vida democratica de la sociedad;

Ejercer el derecho de réplica, cuando se emita informacidn inexacta o falsa respecto
de una persona, en términos de la Ley Reglamentaria del Articulo 6o., parrafo

primero, de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en materia
del Derecho de Réplica;

Que se mantenga la misma calidad y niveles de audio y video, tanto a lo largo de la
programacién, como durante los espacios publicitarios;

En la prestacién de los servicios de radiodifusién estd prohibida toda
Discriminacién motivada por origen étnico o nacional, el género, la edad, las
discapacidades, la condiciéon social, las condiciones de salud, la religién, las
opiniones, las preferencias sexuales, el estado civil o cualquier otra que atente contra
la dignidad humana y tenga por objeto anular o menoscabar los derechos y libertades
de las personas, tanto en la programacién como en la Publicidad;

Que las Concesionarias de Televisién Abierta y Radio, y las Concesionarias de
Televisién y/o Audio de Paga, respeten los derechos humanos, el intetés superior
de la nifiez, la Igualdad de Género y la no Discriminacidn;

Que en los programas se haga uso de cualquiera de las lenguas nacionales;

Que en radiodifusién se utilice el subtitulaje o doblaje al espafiol, en caso de que los
programas sean en idioma extranjero;

Que se respeten los horarios de los programas, se avise con oportunidad los cambios
a los mismos y se incluyan avisos parentales. Para tal efecto, deberan:

A. Cuando el cambio sea previsible, informar con al menos 24 (veinticuatro)
horas de anticipacién, por el mismo canal y otros medios, o

B. Cuando el cambio no sea previsible, informar en el mismo canal, antes del
inicio del programa afectado.

Las Audiencias con Discapacidad gozarin de los siguientes derechos:

A. Contar con servicios de subtitulaje, doblaje al espafiol y Lengua de Sefias
Mexicana, tanto de audio de voz como de sonidos e informacién no verbal
que sean relevantes al Contenido audiovisual, para dar Accesibilidad a
petsonas con debilidad auditiva. Estos servicios deberan estar disponibles en
al menos uno de los programas noticiosos y uno de los programas infantiles
de mayor audiencia a nivel nacional por dia;
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B. A representaciones visuales respetuosas e inclusivas que promuevan el
reconocimiento de sus capacidades, méritos y habilidades; asi como, la
necesidad de su atencién y respeto;

C. A contar con mecanismos que les faciliten la presentacién de Quejas, y

D. A que las Concesionarias de Televisién Abierta y Radio, y las Concesionarias
de Televisién y/o Audio de Paga habiliten sus gufas de programacién a través
de una linea telefénica, aplicaciones o en sus portales de internet.

Articulo 19. Alcance. La Concesionaria garantiza los derechos previstos en el articulo
anterior con los alcances y en los términos de la Ley y de los Lineamientos. Los servicios
de Accesibilidad a que se refiere el inciso A de la fraccién XIV se prestan en los términos
de los articulos 14 a 16 de los Lineamientos.

CAPITULO VI
DE LA PERSONA DEFENSORA DE LAS AUDIENCIAS

Articulo 20. Designacién. La Concesionaria designa a su Persona Defensora en términos
del articulo 253 de la Ley y de los articulos 25 a 34 de los Lineamientos. Podré designar a
la persona que le proponga la CIRT, quien podri desempefiarse como Persona Defensora
de mas de una Concesionatia conforme a la fraccion ITI del articulo 26 de los Lineamientos.

Cada canal de programacién contard con una sola Persona Defensora, que se identificara
en la Hoja de Adhesién. Cuando la CIRT proponga a mis de una persona, la asignacion
de las Concesionarias entre ellas atendera a criterios que garanticen la recepcién, atencién
y resolucién oportuna de las Quejas, los términos y plazos previstos en los Lineamientos y
el cumplimiento de las obligaciones de las Personas Defensoras.

Articulo 21. Requisitos e Igualdad de Género. La Persona Defensora debers cumplir
los requisitos previstos en el articulo 254 de la Ley y en el articulo 27 de los Lineamientos,
y no ubicarse en ninguno de los impedimentos del articulo 29 de éstos. En la alternancia
de las designaciones se observaré el principio de Igualdad de Género, en términos del
articulo 253 de la Ley y 27 de los Lineamientos.

Articulo 22. Periodo, terminacién y sustitucién. La Persona Defensora serd designada
por un periodo de tres afios, protrogable hasta por dos ocasiones por el mismo plazo, en
términos del articulo 253 de la Ley y del articulo 34 de los Lineamientos. Su designacién
s6lo terminard por la conclusion del periodo o por las causas previstas en el articulo 35 de
los Lineamientos. La Concesionatia no podrd removerla por el sentido de sus
Determinaciones o Recomendaciones.
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La Concesionaria presentard la solicitud de inscripcién de la nueva designacién en los
plazos previstos en el articulo 35 de los Lineamientos y, en caso de conclusién del periodo,
con la anticipacién necesaria para no quedar sin Persona Defensora.

Articulo 23. Independencia y recursos. La Persona Defensora actia con imparcialidad
e independencia. La Concesionaria le proporcionara, directamente o por conducto de la
CIRT, los recursos técnicos y materiales necesarios para el adecuado desempefio de sus
funciones, y se abstendra de cualquier interferencia directa o indirecta en el ejercicio de sus
funciones, en términos del articulo 37 de los Lineamientos.

Los datos de contacto de la Persona Defensora se publicardn en el portal de internet y en
los medios digitales de la Concesionaria, y se mantendran a la vista en sus instalaciones, en
términos del articulo 32 de los Lineamientos.

CAPITULO VII
DEL MECANISMO PARA LLA DEFENSA DE LOS DERECHOS DE LAS
AUDIENCIAS

Articulo 24. Procedimiento de Queja. El mecanismo para la defensa de los derechos de
las Audiencias es el procedimiento de Queja ante la Persona Defensora, que se desarrollara
conforme a lo establecido en el articulo 255 de la Ley y en los articulos 39 a 48 de los
Lineamientos, con las precisiones de este Capitulo.

Los plazos sefialados en dias se entenderan habiles y los sefialados en horas se computaran
de momento a momento, en términos del articulo 5 de los Lineamientos. Para el computo
se considerarin inhébiles los dias ptrevistos en el articulo 28 de la Ley Federal de
Procedimiento Administrativo.

Articulo 25. Presentacion. La Queja podrd presentarse en el domicilio de la
Concesionaria, en el de la Persona Defensora o en el cotreo electrdnico habilitado para tal
efecto, dentro de los siete dias hébiles siguientes a la emisién del Contenido, programa o
Publicidad. Las notificaciones se realizardn por correo electrénico.

La Persona Defensora habilitard medios accesibles para las Audiencias con Discapacidad.

Articulo 26. Contenidos no atribuibles a la Concesionaria. Cuando la Queja se refiera
a tiempos del Estado, tiempos fiscales o electorales, encadenamientos u otros Contenidos
de transmisién obligatoria cuyo contenido no determina la Concesionaria, o a Contenidos
que ésta no transmitid, la Persona Defensora lo hard constar en su Determinacion y
orientara a la petsona radioescucha o televidente sobre la autoridad o el medio al que puede
dirigirse.
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Articulo 27. Datos personales. La Persona Defensora y la Concesionaria tratarn los
datos personales recabados con motivo de las Quejas conforme a la legislacién aplicable
en materia de proteccién de datos personales en posesién de los particulares.

TRANSITORIOS

Primero. Respecto de los canales de programacién sefialados en la Hoja de Adhesién, este
Cédigo sustituye cualquier cédigo de ética insctito con antetioridad por la Concesionaria,
a partir de la notificacién de la constancia de inscripcién.

Segundo. Las Personas Defensoras que se encuentren en funciones a la entrada en vigor
de los Lineamientos concluirdn el periodo para el cual fueron designadas, en términos del
articulo Cuarto Transitotio de éstos.
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ANEXO
HOJA DE ADHESION AL CODIGO DE ETICA

Se acomparia al Formato del Anexo 3 de los Lineamientos para la inscripeion del Codigo en el Registro
Pablico de Concesiones.

I. Datos de la Concesionaria

Nombre o denominacién social: RADIO XHVC-FM, S.A. DE C.V.

I1. Canales de programacion a los que se aplica el Cédigo (articulos 19 y 20, fraccién
I1, de los Lineamientos)

Distintivo de ~ Canal de Canal Nombre comercial del
llamada transmisién o Virtual canal de programacion
frecuencia (MHz /
kHz)
XHVC-FM 102.1 MHz LA TROPICAL CALIENTE

III. Identidad Programatica (articulo 18, fraccién V, de los Lineamientos)

Para cada canal de programacién: nombre, logotipo, tipo de programaciéon y demas
caracteristicas que permiten su identificacién por las Audiencias.

de
Tropicel
LTXTTD w21
IV. Misién y visién (articulo 18, fraccion III, de los Lineamientos)

L a Concesionaria podrd adoptar los texctos siguientes o SUsHnirlos por los propios.

Mision: Informar, entretener y ofrecer a sus Audiencias Contenidos de calidad, con
libertad editorial, veracidad y respeto a la dignidad de las personas.

Visién: Ser un medio de referencia para sus Audiencias por la calidad, la oportunidad y la
confiabilidad de sus Contenidos.

V. Declaracién de adhesion

RADIO XHVC-FM, S.A. DE C.V., pot conducto de su representante legal, adopta como
propio el Cédigo de Etica aprobado por el Consejo Directivo de la Cémara Nacional de la



Cédigo de Etica CIRT

Industria de Radio y Televisién en sesién y se adhiete a él respecto de los canales de
programacién sefialados en esta Hoja, en términos del articulo 253 de la Ley en Materia de

Telecomunicaciones y Radiodifusion.

Lugar y fecha: Ciudad de México, a 30 de octubre de 2026.
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DIRECCION GENERAL DE CONCESIONES, | ‘Vp I R P‘
AUTORIZACIONES Y REGISTROS . ‘
COMISION REGULADORA

DE TELECOMUNICACIONES Registro Publico
de Concesiones

FOLIO ELECTRONICO: FER035241CO-105127

NUMERO DE INSCRIPCION: 107199

" v

FECHA DE INSCRIPCION: 06 DE NOVIEMBRE DE 2026

CONSTANCIA DE INSCRIPCION EN EL REGISTRO PUBLICO DE CONCESIONES

~

CON FUNDAMENTO EN LOS ARTICULOS 1, 7, 10, FRACCION XXXIX, 169, 170, FRACCION XXI, 171 Y 253, SEPTIMO
PARRAFO, DE LA LEY EN MATERIA DE TELECOMUNICACIONES Y RADIODIFUSION; 4, FRACCION II, Y 23 DE LOS
LINEAMIENTOS DEL REGISTRO PUBLICO DE CONCESIONES, APLICABLES DE CONFORMIDAD CON LO ESTABLECIDO
POR EL ARTICULO CUARTO TRANSITORIO DEL DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE EL REGLAMENTO INTERIOR DE LA
COMISION REGULADORA DE TELECOMUNICACIONES; 18 19 Y 20 DE LOS LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA
PROTECCION DE LOS DERECHOS DE LAS AUDIENCIAS; Y 5, FRACCION |, INCISO d), NUMERAL 1, 30, FRACCION XXXI,
Y 41, FRACCIONES XX Y XXVI, DEL REGLAMENTO INTERIOR DE LA COMISION REGULADORA DE
TELECOMUNICACIONES, HA QUEDADO INSCRITO EN EL REGISTRO PUBLICO DE CONCESIONES EL SIGUIENTE

DOCUMENTO:
cODIGO DE ETICA
OBJETO: INSCRIPCION DE CODIGO DE ETICA QUE SE ANEXA A LA PRESENTE
) CONSTANCIA
CONCESIONARIO: RADIO XHVC-FM, S.A. DE C.V.

FOLIO ELECTRONICO ASOCIADO: FER035241CO-105127

DISTINTIVO: XHVC-FM
IDENTIDAD DEL CANAL DE
PROGRAMACION: LA TROPICAL CALIENTE

FECHA DE PRESENTACION EN LA

CRT: 04 DE NOVIEMBRE DE 2026

ATENTAMENTE

GIOVANNI RAUL RAMIREZ MARTINEZ
DIRECTOR GENERAL DE CONCESIONES, AUTORIZACIONES Y REGISTROS

NC.- 2026_18238
EED/LHAR
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